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OPIS PRZEDMIOTU ZAMOWIENIA
Przedmiotem zamdwienia jest przygotowanie i przeprowadzenie kampanii promujacej
laureatow Konkursu na Najlepszy Produkt Turystyczny — Certyfikat POT pod nazwg alePolska

wykorzystujgc model komunikacji 360° (druk, dziatania video - online, foto).

Cel i gtéwne zatozenia kampanii online

Giéownym celem kampanii jest dotarcie z informacja do oséb zainteresowanych turystyka
oraz podrézowaniem po Polsce a takze:

1. Wypromowanie oferty polskiego rynku turystycznego w szczegdlnosci 12 produktow
turystycznych wytonionych w 2017 w ramach Konkursu na , Najlepszy Produkt
Turystyczny Certyfikat POT, lista pod linkiem:
https://www.youtube.com/watch?v=10EtviuUNaA&list=PLHcy3JJH3zLmreBEDpiR33

4yGG30HM50h
2. Wywotanie potrzeby zgtebienia wiedzy o certyfikowanych produktach i wejscia na
kanat https://www.youtube.com/user/polandtravel a nastepnie strony

poszczegdlnych produktéw turystycznych.

3. Wypromowanie marki konkursu na Najlepszy Produkt Turystyczny — Certyfikatu
Polskiej Organizacji Turystycznej jako znaku jakosci miejsc godnych odwiedzenia
przez turystow.

Zadania szczegétowe wykonawcy:

1. Przygotowanie atrakcyjnych i angazujgcych 12 reportazy video promujgcych
laureatow certyfikatow, w dwdch dtugosciach:

a. 5 min. reportaz, utrzymany w dynamicznym tempie dla kazdego produktu

b. 30 sec — formuta teasera reportazu (zawierajaca najwazniejsze fragmenty
reportazu o kazdym produkcie)

W sumie wykonawca przygotuje 24 filmy.

c. reportaze powinny by¢ zaplanowane w taki sposdb aby wyrazaty spdjny
charakter, posiadaty wspdlne elementy nadajace produkcji charakter cyklu
(czotéwka, muzyka, scenariusz oraz hasto #alePolska! )

d. reportaze powinny zawieraé historie miejsc opowiedziang przez osoby z
lokalnej spotecznosci, w sposdb naturalny, wiarygodny i bliski kazdemu
internaucie planujgcemu wyjazd turystyczny.

e. w reportazach moga réwniez wzigé udziat bohaterowie pracujacy na co dzien
w danym produkcie (ekspert lub przewodnik)

f. rekomenduje sie rozpoczyna¢ i konczy¢ scenami, na ktérych wyraznie
pokazani sg ludzie

g. autorzy filmdéw powinni sie wykaza¢ doswiadczeniem. Powinni posiadac takze
artystyczny warsztat i udowodnic to referencjami lub przyznanym nagrodami.
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2. Przygotowanie szczegétowej koncepcji kampanii (opracowanie scenariuszy
reportazy, przygotowanie reportazy video, ktére nie bedg zawieraty tresci
niezgodnych z zasadami publikacji w serwisach youtube, Facebook, Instgram, Twitter,
przygotowanie fotogalerii, opracowanie tekstow natywnych zapowiadajgcych
reportaze, harmonogram realizacji i emisji)

3. Biezgca obstuga techniczna kampanii, w tym monitorowanie jej poprawnego
przebiegu, kontrola jakosci i poprawnego wyswietlania kreacji reklamowych,
testowanie poprawnosci konwersji do stron docelowych i dokonywanie niezbednych
optymalizacji

4. Opracowanie i przedstawienie raportéw efektywnosciowych z przeprowadzonej
kampanii

5. Przygotowanie i dostarczenie krotkich artykutéw opisujgcych reportaze o
poszczegdlnych produktach z przeznaczeniem do emisji na portalach
spotecznosciowych .

6. Zapewnienie emisji artykutu opisujgcego idee konkursu na Najlepszy Produkt
Turystyczny Certyfikatdbw w magazynie drukowanym o profilu turystycznym o
Sredniej Sprzedazy nie mniejszej niz 20 000 egzemplarzy w miesigcu (wedtug danych
ZKDP). Artykut powinien zawieraé nie mniej niz 2500 znakéw oraz nie mniej niz 3
zdjecia (przekazane przez Zamawiajgcego).

7. Zapewnienie emisji artykutu opisujgcego idee konkursu na najlepszy Produkt
Turystyczny — Certyfikat POT jako zrédto rekomendacji miejsc godnych odwiedzenia
w magazynie popularno-naukowym, drukowanym o profilu ogdlnym o S$redniej
Sprzedazy Ogdtem nie mniejszej niz 25 000 egzemplarzy w miesigcu (wedtug danych
ZKDP). Artykut powinien zawieraé nie mniej niz 2000 znakéw oraz nie mniej niz 3
zdjecia (przekazane przez Zamawiajgcego).

Prawa autorskie

W cenie ustugi Wykonawca zapewni przekazanie majgtkowych praw autorskich i pokrewnych
do Materiatu promocyjnego na wszystkie pola eksploatacji, w szczegélnosci:
e utrwalania i zwielokrotniania jakgkolwiek technikg (w tym drukiem, na kliszy

fotograficznej, na tasmie magnetycznej, cyfrowo) w jakimkolwiek systemie i na
jakimkolwiek nosniku m. in. ptyta DVD, pendrive;

e wprowadzania do komputera oraz do sieci komputerowej i/lub multimedialnej;

e publicznego udostepniania materiatu w taki sposdb, aby kazdy mogt mie¢ do niego
dostep w miejscu i czasie przez siebie wybranym (m.in. w Internecie);

e publicznego odtwarzania;

e uzyczania i/lub najmu;

e nadawania za pomocyg wizji i/lub fonii przewodowej oraz bezprzewodowej przez
stacje naziemng;

e nadawania za posrednictwem satelity;
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e rownoczesnego i integralnego nadawania m.in. za posrednictwem platform

cyfrowych i sieci kablowych.
e Wykonawca powinien oswiadczyé, iz przeniesienie w/w praw autorskich nie jest

ograniczone czasowo ani terytorialnie.

KP! (KLUCZOWE WSKAZNIKI EFEKTYWNOSCI) kampanii to:

taczna liczba wyswietlen reportazy video na stronie
https://www.youtube.com/user/polandtravel powinna osiggna¢ wskaznik 300.000.

Termin kampanii
Kwiecien — czerwiec (w sumie kampania nie przekroczy 1 miesigca, moze by¢ realizowana na

przetomie dwdéch miesiecy)
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